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Gli obiettivi dello studio

Studiare il rapporto contrastante tra gli obiettivi del 
processo di innovazione e l’ottimizzazione del 
processo produttivo.

Creare un modello SD generalizzato

Applicare il modello alla realtà di GEOX

 

Il punto di partenza: SD e orlo del caos
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Il circolo dell’efficienza e
l’ottimizzazione della Produzione
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Gli obiettivi contrastanti in Ricerca & Sviluppo e in 
Produzione (1): l’azienda che innova.
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Gli obiettivi contrastanti in Ricerca & Sviluppo e in 
Produzione (2): l’azienda che ottimizza.
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Il modello generalizzato : mappe causali
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Le variabili fondamentali e gli scenari GEOX 
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Scenari a confronto
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Ottenuto modificando le leve 
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Ottenuto modificando le leve 
gestionali di GEOX sbilanciandole 
verso un’ottimizzazione  spinta di 
processo

SCENARIO 2:
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Ottenuto inserendo nel modello 
SD le reali leve gestionali di 
Geox.
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Ottenuto raggiungendo nel modello 
SD un opportuno trade-off tra 
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ottimizzazione di processo.
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Risultati ottenuti:

• Realizzazione di un modello SD generalizzato 
dell’orlo del caos per aziende manifatturiere

• Applicazione del modello al caso GEOX

• Possibili sviluppi futuri attraverso l’introduzione 
di nuove variabili e nuove relazioni causali


